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:POR QUE ELEGIR EL

CURSO .,

IA PARA EL MARKETING DIGITAL
EN CERTUS?

01 02 03

Sesion asincronade  Investigacion de Estrategia de contenidos

Introduccion ala mercados e insights y posicionamiento:

Inteligencia Artificial con IA: Analiza tendencias, Desarrolla contenidos

y Prompting. audiencias, competidores y optimizados para buscadores y
conversaciones digitales para ~ Motores de respuesta, aplicando
convertir informacion en principios de SEO y GEO.

insights accionables.

04 0o 06

Produccion de Optimizacion de Gestion de reputacion y
contenidos con |A: campanas y analitica: comunidades: Utiliza 1A
Creay adapta copys, Disefa pruebas A/B, utiliza para social listening, analisis de
imagenes y videos para métricas y UTMs, construye sentimiento, identificacion de
distintos canalesy dashboards y aplica riesgos y generacion de
formatos, considerando la automatizacion basica para respuestas coherentes con la
voz de marca, accesibilidad  mejorar el desempeno. marca.

y derechos de autor.

07

Personalizacion y estrategia

omnicanal: Disefa Customer
Journeys, segmentacionesy
experiencias diferenciadas
mediante |A, orientadas a
adquisicion, conversion, fidelizacion
y experiencia del cliente.
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DIRIGIDO A:

o Egresadosy profesionales de Marketing, Publicidad,
Comunicacion Audiovisual, Diseno Grafico,
Administracion, Comercio, E-commerce o carreras
afines.

e Community managers, asistentes de marketing,
emprendedores, gestores de contenidos y
responsables de redes.

REQUISITOS

Requiere manejo basico de redes sociales, navegador
y herramientas digitales.

® No requiere conocimientos previos de |A ni
programacion.

PERFIL DEL EGRESADO

Al finalizar el curso de IA para los Negocios, el egresado:

Aplicara herramientas de IA para investigar mercados, tendencias, audiencias y
competidores.

Disenara estrategias de contenidos, SEQ y posicionamiento en respuestas generativas.

Producira copy, imagenes y videos asistidos por |A, adaptados a diferentes canales digitales.

Disefara y optimizara campanas digitales mediante pruebas A/B, métricas, dashboards y
automatizacion basica.

Analizara conversaciones, sentimientos y reputacion digital para generar insights y
recomendaciones.

Disenara customer journeys y experiencias personalizadas y omnicanales con apoyo de |A.

Aplicara criterios de revision humana, autenticidad, derechos de autor, accesibilidad y
coherencia con la voz de marca.

CERTIFICACION

Al culminar satisfactoriamente y aprobar el curso, el alumno obtendra:

Certificacion en
E] Inteligencia Artificial
) para el Marketing Digital
otorgado por
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PROPUESTA ACADEMICA

INTELIGENCIA DE MERCADO Y

2 sesiones

ESTRATEGIA DE CONTENIDOS CON IA

0 1 (SESI()N 1: IA, prompting y herramientas para marketing digital )

Aplicaciones de IA en marketing digital: Principales usos de la IA en investigacion, estrategia, contenidos, campanas,
analisis y optimizacion.

Ecosistema de herramientas de IA para marketing digital: Tipos de herramientas, sus principales aplicaciones y criterios
para seleccionar la herramienta segun la necesidad de marketing.

Prompting aplicado al marketing digital: Construccion de prompts considerando objetivo de marketing, contexto,
audiencia, informacion disponible, instrucciones, restricciones y formato esperado.

Evaluacion e iteracion de resultados de IA: Revision de outputs, identificacién de oportunidades de mejora, refinamiento de
prompts y validacion de resultados desde el criterio del marketero.

Tendencias y consideraciones para el uso de IA en marketing: Contenido a escala, personalizacion, respuestas
generativas, revision humana, derechos de autor, autenticidad, accesibilidad y voz de marca.

<SESI()N 2: Investigacion de mercado, audiencias e insights con IA )

Problemay objetivos de investigacion de marketing: Definicion del problema, preguntas y objetivos que orientan la
investigacion.

Fuentes y herramientas digitales para la investigacion: Fuentes de informacidn, buscadores, tendencias, bibliotecas de
anuncios y herramientas de |A.

Analisis de mercados, tendencias y competencia con IA: Tendencias, competencia, estacionalidad, mensajes, formatos y
deteccion de oportunidades.

Audiencias y segmentacion con apoyo de IA: Necesidades, motivaciones, barreras, comportamiento y construccién de
perfiles de audiencia.

Hallazgos, insights y brief de marketing: Diferencia entre dato, hallazgo e insight; identificacion de insights accionables y
aplicacion en briefs.

PRODUQCI()N DE CONTENIDOS Y

3 sesiones

CAMPANAS DE PERFORMANCE CON |IA

(SESI(')N 1: Estrategia de contenidos, SEO y GEO >

Investigacion de temas, blisquedas e intenciones de la audiencia: Temas, palabras clave, preguntas e intencion de
busqueda con apoyo de IA.

Arquitectura y planificacion de contenidos: Pilares, clusters, calendario y organizacion de contenidos.
SEO aplicado a contenidos digitales: Principios de SEO on-page, relevancia, estructura, titulos y optimizacion.

GEO Yy visibilidad en respuestas generativas: Evolucion de la bisqueda, respuestas generativas, claridad, autoridad,
estructura y citabilidad.

Desarrollo de briefs y contenidos optimizados con IA: Aplicacion de |A para convertir la estrategia en briefs y propuestas de
contenido.
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(SESI()N 2: Produccion de contenidos y campaias con IA >

* Voz, tonoy concepto creativo de marca: Definicion de criterios de comunicacion y construccion de conceptos para
contenidos y campanas.

o Generaciony adaptacion de contenidos con IA: Hooks, copies, CTA y adaptacion segln audiencia, canal, formato y objetivo.

o Generacion de contenidos visuales y audiovisuales con IA: Prompts visuales, imagenes, guiones, storyboard y aproximacion
a produccion audiovisual.

o Desarrollo de piezas y variantes de campana: Anuncios, formatos y adaptaciones para diferentes canales.

o Experimentacion y optimizacion creativa: Hipdtesis, pruebas A/B, comparacion de alternativas y revision de resultados
generados por |A.

<SESI6N 3: Analitica, escucha y optimizacion de marketing con IA>

o Medicion y analisis de resultados de marketing digital: Indicadores, UTM, resultados y analisis descriptivo y diagndstico.

o Analitica predictiva aplicada al marketing: Forecast, propensién, comportamiento y construccion de escenarios para apoyar
decisiones.

« Social listening e inteligencia de audiencias: Conversaciones digitales, sentimientos, necesidades, percepciones,
oportunidades y riesgos.

PROYECTO FINAL 1sesion

SESION 1: Proyecto Integrador
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‘
POTENCIA TU PERFIL

EDUCACION CONTINUA

Fo R M AS Agente aplicativo
DE PAGO 3BCP> BBVA Scotiabank. @

FLEXIBLES

Emision de Boleta Tarjeta de crédito - QR
Emision de Factura

Cuotas sin intereses

[Jinterbank >BCP> BBVA Diners Club

RECUERDA QUE TODO PAGO ES DIRECTO A “CERTUS"
DESARROLLO EDUCATIVO S.A - RUC N°20603817185
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Estamos para ayudarte,
escanea el QR




